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戦略は？



首都圏パブリックリレーションズ(2014～2017年度)

「面」に対する情報発信
（一般層を中心とした発信）

平成28年度 広告換算額 1億9500万弱

メディア掲出件数 1150件強



それらを踏まえ
次なるステップへ

(2018～2020年度)



「点」に対する情報発信
（高感度層を中心とした発信）

「点」に訴求する情報発信

「点」とは…

首都圏パブリックリレーションズ(2018～2020年度)

首都圏在住
本物に目が利く、発信力のある層

➡高感度層への発信



「点」に訴求することで
ブランディングは
加速しますか？





「点」を
「線」に



「線」を
「面」に



桑名ブランドの認知度及びイメージUP並びに観光客の誘致促進

「本物が本物を発信する」

「客観視によるブランディング
更なるターゲット・セグメント」

「質に拘った媒体選定による情報発信」

３０代～４０代

ターゲット

戦略的露出の徹底



2020年“祭り”白洲信哉
元首相 秘書官

各媒体連載多数

文化人視点

2019年“歴史” Mummy-D

ショウビズ目線

歴史マニア視点

人気アーティスト

2018年“食” 柏井壽

人気小説家

各媒体連載多数

SNSにもファン多数

Written by柏井 壽



2020年“祭り・ひと”ホスト 白洲信哉

元首相 秘書官

各媒体連載多数

文化人視点

2019年“歴史・文化”ホスト Mummy-D

ショウビズ目線

歴史マニアの視点

人気アーティスト

2018年“食”ホスト 柏井壽(カシワイヒサシ)

人気小説家

各媒体連載多数

SNSにもファン多数



10月25日開催 関係者向けPARTY



桑名ブランドの認知度及びイメージアップ並びに観光客の誘致促進

「本物が本物を発信する」

「客観視によるブランディング
更なるターゲット・セグメント」

「質に拘った媒体選定による情報発信」

３０代～４０代

ターゲット

戦略的露出の徹底



「質」がある媒体とは？
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「本物」な生活を送りたい人と親和性のあるメディアへ





桑名ブランドの認知度及びイメージアップ並びに観光客の誘致促進

「本物が本物を発信する」

「客観視によるブランディング
更なるターゲット・セグメント」

「質に拘った媒体選定による情報発信」

３０代～４０代

ターゲット

戦略的露出の徹底



より一層のブランディング
強化に向けて・・・
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外目線内目線

2019年テーマ「歴史」PR強化へ
ご協力を頂けますと幸いです



最終的なGOALは・・・？
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本
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202○年NHK大河ドラマ「忠勝伝」



そのための「戦略」として・・・

2



時代

分野別魅力（経済史、都市整備史）

戦国時代 江戸時代

交易中心地 慶長町割



戦国時代 江戸時代

長
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一

向

一
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織豊期

九
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公

園

「重み」を伝える

時代
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分野別魅力（経済史、都市整備史）

交易中心地 慶長町割



具体的な「戦術」は・・・
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「魅力みつけびと」発信

PV制作 情報発信

RHYMESTER 結成30周年記念



首都圏メディアの取材誘致＋イベント


