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2018～2020年度 首都圏PR

「点」
PRするアイテムの
絞り込みと磨き上げ

食・歴史・祭り
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「点」に
親和性の高い

インフルエンサー・媒体による訴求

紙媒体

アプリ WEB ネットワーク

モノ・旅・文化のプラットフォームと連携

媒体
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文筆家

各媒体連載多数

文化人視点

2019年“歴史” Mummy-D

ショウビズ目線

歴史マニア視点

人気アーティスト

2018年“食” 柏井壽

人気小説家

各媒体連載多数

SNSにもファン多数

2020年“祭” 白洲信哉

インフルエンサーを

“魅力みつけびと”
とネーミング
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「点」に親和性の高く、SNSに強く
高感度層にフォロワー多数

作家 柏井壽
（かしわいひさし）

インフルエンサー

小説 鴨川食堂
小学館
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Discover Japan
を核としたメディア露出

訴
求

テーマ「食」

インフルエンサー

認知
拡散

ＰＲ動画「くわなにさくはな」
１５万回再生
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「点」を重ね「線」にしていく

桑名の本物力
は認知され浸透していく

2018
食

柏井壽

2019
歴史

Mummy-D

2020
祭

白洲信哉

●ブランディングが持続可能なまちをつくる

●ターゲット・PRテーマの明確化

●PRコンテンツの絞り込み


